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Al'image de son vignoble, ici cel
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Mendrisiotto, le Tessin viticole a souvent deux visages.

Vins tessinois: ¢ca bouge...

La viticulture tessi-
noise se porte a mer-
veille. Elle féte le 10e
annix_rersaire desa
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Un hotel venu

Un «resort», aux idées
novatrices, prend
forme a Monaco.

Le «Ni Hotel» constitue
]a premiére piece de

1a collection.

e BlocH

Idéalementsitué aupied du Rocher

wine, ont présenté les vins de 2007,

al'enseigne d'«llViso del Vinos,
Dans un millésime aussi remar-
}|lt<1l\|£' que 2007, cité, avec 2000 et
2005._ comme le plus intéressant de
cesdixdernibres années, erice e

surlequelsetrouvele Palais, dansle

quartier de la Condamine avec son
marché, ses boutiques, ses cafés et
restaurants, a quelques metres du
portetdesyachts, le«NiHotel»aété
I'agence Arch Monaco.
Comme le souligne Olivier Mogis,
directeur-adjoint, «cet hotel est un
véritable ovniavecsesmursen biais

congu par

w_(\'lu‘ (passerillé), entonné en bar-
riques adoublement neuvess, puis-
qulon transvase le merlot des pre-
:jn:cr::eru:s apris 18 mois pour un
euxieme élev; 55
deian vage toul aussi long

Un design décoiffant.

delapart declients enthousiastes».
«Nouscomptonsd'ailleurs denom-
breux suisses parmi nos clients»
précisele manager.

Plusieurs établissements
au programme
Ce boutique hotel, propriété de

Mais le merlot, méme s'il est planté
sur les quatre cinquigmes du vi-
gnoble, n'est pas le seul cépage du

Tessin. A Lugan .
AR 0, les producteurs
Dprésentaiont RESCuCIEUs

Olivier Mogis -, une salle de fitness,
une terrasse solarium avec vue sur

!!zlll}' (50% cabernet sauvignon,
30% cabernet franc et 20% merlot)
et dans une version plus simple, le
Melodia, de Terreni alla Maowin >

d’ailleurs

mnussamsetsavonsporlemle nom
delamarque «Ni».

la mer completent cette offre, sans

oublier la connexion Internet gra-
tuite. Avec son ambiance
son service
tout en restant profession-
nel, I'hotel, dirigé par Frederic
Bernascon, cherche a donner une
réponse contemporaine aux atten-

décontractée,
«cool»

chic et
trés

tes d'une clientele

avide ~ d'expéri- «Cet hotelestun
ences et exigeante il :

on matiere de véritable ovnl
qualité. Lobjectif avec ses murs

est de développer  en biais et ses jeux
Ja marque «Ni» a def

travers plusieurs e formes.»
établissements Olivier Mogis
aménagés  dans Directeur-adjoint du Ni Hotel

la Principauté de

:Nilr:!_m Pelossi, fier d'un millésime
.;[1(]: d(’j;l‘fll:ld(" éléganceet defines-
se, se [élicite de la construction

Un complexe de loisirs
s’ouvrira ’an prochain

En 2010, le développement deNi
devrait se poursuivre a
rythme. Le «Ni Box», complexe de
loisirs actuellement en constructi-
on et situé face alamer, ouvrira ses

un bon

portes mai 2010.
Ce sera le premier
site de ce type
en principauté et
dans la région. 1l
offrira différentes
activités: bowling,
discotheque, ter-
rain de jorkyball
(sport dérivé du
football et du

et sesjeuxde formes».

1l s"agit d'un établissement d'un

destiné a une
Un an et demi de
{ravaux ont été nécessaires pour
transformer I'ancien batiment en
un hotel branché qui bénéficie
ainsi que le souligne

type nouveau,
clientele jeune.

aujourd’hui,

Patrice Pastor (un nom qui parle &
Monaco) compte 17 chambres
climatisées dont deux apparte-
ments en duplex avec cuisine,
bénéficiant d'une vue magique sur
le port de Monaco et pour l'un
dentre eux d'une grande (errasse.
Le «Ni Bar» - «lieu spectaculaire hy-
le définit

Monaco. Tous les sites seront dotés
d’'une identité commune «batie au-
tour de quatre valeurs principales:
nouveauté, confiance, convivialité,
fraicheur». Ainsi, alors que la plu-
part des hotels font aujourd’hui
appelades produits de beauté pro-
venant de maisons réputées pour
lessalles debains,au NiHétel, bains

squash), restaurantetune patinoire
«E.cogliss»dcslinéez‘ila pratiquer du
patin de maniere écologique. Une
plage et une base nautique font
aussi partie du programme. Tou-
joursen2010,un restaurantathéme
verraégalementlejour a proximité.

www.nihotel.com
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transformer 'ancien batlt:::vnﬁu;r:
un. hotel branché qui bénéficie
alll_lu_urd'llui. ainsi que le souligne
Olivier Mogis «d"un buzz favorable

Olivier Mogis «d’un buzz favorable

per graphique», comme

bénéficiant d'une vue magicque sur
le_ port de Monaco et pour I'un
d entre eux d'une grande terrasse,
Le «Ni Bars — «lieu spectaculaire hy-
per graphiques, comme le définit

o L contiance, convivialité,
fraicheurs. Ainsi, alors que la plu-
part des hdotels font aujourd’hui
appela des produits de beauté pro-
venant de maisons réputées pour
lessallesde bains, auNiHotel, bains
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plagt_a el une base nau!:i?[ue Fol;:f
aussi partie du programme, Tou-
]oum-_nzn 10, unrestaurantathéme
verra également le jour & proximité,

Jet-Cut et Jet-Cut avec réserve
le Film fraicheur révolutionnaire

www.nihotel.com maintenant chez votre CC et fournisseur




